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Weihnachten
Der Sommer, welcher bisher noch 
nicht so richtig in Schwung kom-
men wollte, neigt sich schon 
wieder dem Ende und mit großen 
Schritten geht es aufs Jahresende

zu. Das heißt auch wieder, dass 
bald Weihnachten vor der Tür 
steht. Wer schlau ist, plant jetzt 
schon seine Weihnachtensakti-
on und spart dabei noch richtig 
Geld.

Geben Sie bei Ihrem Auftrag den Code 



an und sie erhalten 5% Rabatt
auf den Druck bei Publicity Medien-
agentur Büren.

www.publicity-medienagentur.de

Kleb mir einen - Folienbeschriftungen und mehr bei Publicity
Publicity hat den Maschinenpark um einen Secabo C120 III Schneidplotter erweitert und kann so kostengünstig 
und schnell Folienbeschriftungen und vieles mehr anbieten.

Ob Firmenschild, Messestand oder 
Fahrzeugbeschriftung, mit dem 
Schneidplotter von Secabo der dritten 
Generation können Cuttings bis zu ei-
ner breiten von 120 cm problemlos am 
Stück produziert werden. 
Und durch unseren optimierten Ar-
beitsablauf und einen weiteren Rechner 
zum ansteuern der neuen Maschinen 
können wir Ihnen ständig und in kür-
zester Zeit Folienschnitte liefern. Zu-
dem konnten wir in diesem Zuge auch 

unsere Partnerbörse erweitern mit einem 
der größten deutschen Folienlieferanten. 
Neben der Auswahl der Standardfarben, 
welche wir ständig auf Lager haben, ist 
so auch eine problemlose Anfertigung in 
Ihren Wunschfarben, innerhalb von 24 
Stunden möglich. Hier können Sie aus 
einem Bestand an Farben und Folien von 
über 40.000 Stück wählen.

Neben der Verarbeitung von Transferfo-
lien ist auch das Zuschneiden von Flex- 

und Flockfolien möglich, welche wir 
Ihnen ebenfalls mit einer neuen Heiß-
transferpresse auf Ihre Textilien brin-
gen. Dieser Service eignet sich beson-
der gut für Kleinaufl agen bis 20 Stück 
und veredelt Ihre Textilien mit einem 
sehr hochfertigem Finish. Ein Hingu-
cker an jedem Messestand, aber auch 
als besonderes Geschenk oder einfach 
als individueller Stil bei Sport- und Frei-
zeitaktivitäten.

Folgen Sie uns 
Publicity verbindet Blog 
mit Twitter und Facebook 

Das im Innenteil vorgestellt Plug-in 
„Status Updater“ kommt natürlich nun 
auch auf unserer Webseite zum Einsatz. 
Somit werden alle News und Neuigkei-
ten rund um Werbung, Grafi k und De-
sign für Sie leichter zugänglich. Folgen 
Sie uns bei Twitter oder werden Sie Fan 
unserer Facebook-Seite. 
Auf allen Kanälen erhalten Sie immer 
die neusten Meldungen. So verpassen 
Sie keine Meldungen mehr und sind 
stehst auf dem laufendem – und das 
ohne auf vielen Seite nachzuschauen. 
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WORDPRESS wird erwachsen:
Der Internet-Blog - ein online geführ-
tes Tagebuch oder Journal - welches 
sich immer größerer Beliebheit in der 
Digital Natives Generation erfreut. Für 
viele wird dies wahrscheinlich so zwar 
schon einmal gehört worden sein. Aber 
was genau steckt hinter diesem Trend? 

Früher war ein Tagebuch doch etwas 
sehr persönliches, wo man seine Gedan-
ken und Erinnerung festhielt, die man 
mit Eltern und Freunden nur schlecht 
besprechen mochte. Doch im Zeitalter 
von facebook und social media networ-
king hat sich dies komplett geändert. 
Man ist 24 Stunden online und teilt mit 
was einen bewegt, erfreut, verärgert 
und gefällt. Ob diese Entwicklung nun 
gut oder böse ist wollen wir an dieser 
Stelle jedem selbst überlassen (Anm. 
d. Redaktion: Publicity bietet auch 
Vorträge über Gefahren im Netz und 
das richtige Verhalten in den sozialen 
Netzwerken. Speziell ausgerichtet auf 
Kinder und Jugendliche, aber auch für 
Unternehmen – für einen guten und si-
cheren Start ins Web 2.0). 

Aus Sicht des Marketings tun sich hier 
aber Türen auf, die man bisher garnicht 
oder nur mit viel Aufwand überwinden 
konnte. Wer nun denkt „Super, dann mal 
her mit Euren Interessen und Vorlieben“ 
liegt leider noch nicht ganz richtig. Der 
Schlüssel zu diesen Informationen liegt 
im Mitmachen. 

Und hierfür möchten wir Ihnen heute 
Wordpress – eine Blogging-Software – 
vorstellen. Publicity arbeitet nun schon 
seit längerem mit diesem System. 

Anfangs waren noch einige Hürden zu 
umschi� en um aus der für das blogging 
konzipierten Software ein System zu 
machen, welches auch den gewerbli-
chen Ansprüchen gewachsen ist und 
neben der Blog auch als Redationssys-

tem genutzt werden konnte. Heute in 
der 3.0 Version von Wordpress bekommt 
man eigentlich schon alles an die Hand 
was man für solch ein System benötigt. 
Weitere Ansprüche lassen sich durch 
eine vielzahl von Plugins ergänzen.

Der große Vorteil hierbei liegt, wie bei 
anderen CMS oder Redaktionssystemen 
natürlich in der Trennung von Inhalt und 
Design. Bei Wordpress allerdings mit dem 
Hintergrund des Blog-Systems, welches 
Ihnen den Weg in die vernetze Welt von 
heute erö� net. 

Hier möchten wir Ihnen drei Erweite-
rungen des Wordpress-System aufzei-
gen, welche Sie garantiert überzeugen 
werden:

Sie sehen sicherlich schon, dass die 
Internetmöglichkeiten immer platt-
formübergreifender werden und immer 
enger miteinander vernetzt sind. Doch 
die Möglichkeiten der Kommunikation 
sind in unbeschreiblichem Maße ge-
wachsen. 

Natürlich verlangt nun niemand, dass 
Sie sich mit all dem technischen Hin-
tergrund auseinandersetzen. Dafür ha-
ben Sie ja Ihre Experten von Publicity.

Wenn Sie interessiert sind an einem 
Wordpress-System um sich und ihr Un-
ternehmen zeitgemäß im Netz zu prä-
sentieren, freuen wir uns auf Ihre An-
frage und erläutern Ihnen gerne weitere 
Vorteile des Systems.

Titelthema

3 Wordpress-Plug-ins die in keiner Installation fehlen sollten.

1. TinyMCE Advanced
Natürlich ist das Standard-System mit 
einem Editor versehen, welcher das 
Schreiben des Inhalts auch für den nor-
malen Benutzer ermöglicht.
Mit TinyMCE Advanced erhalten Sie 
aber eine Vielzahl von weiteren Forma-
tierungsmöglichkeiten, was das Einfü-
gen für Sie noch bequemer macht 
und Ihren Webauftritt in Punkto Design 
und Übersichtlichkeit zu gute kommt.

2. All-in-one-SEO-Pack
Der Name lässt es schon erahnen: 
Suchmaschinenoptimierung. Mit die-
sem Plug-in wird das Wordpress-Sys-
tem um viele Felder erweitert, die 
speziell für Suchmaschinen relevant 
sind. Keywords, Title-Tags und Be-
schreibungen lassen sich so schnell für 
die verschiedenen Inhalte 
Ihrer Webseite anpassen. Google wird 
sich bei Ihnen bedanken.

3. Status Updater
Hierbei handelt es sich um eine Erwei-
terung welche Ihre Webseite mit Ihrer 
Facebook-Fanseite verbindet. So wer-
den neue Inhalte direkt auch 
an Ihre Facebook-Fans mitgeteilt. Auch 
Ihr Twitter-Account kann so eingebun-
den werden. Durch weitere Plug-ins ist 
es sogar möglich Reaktionen 
wie Kommentare von Ihrer Facebook-
Seite direkt auf Ihrer Webseite anzu-
zeigen.

WERBUNG made in USA

Bei Kreativwettbewerben schneiden 
deutsche Agenturen häufi g sehr erfolg-
reich ab. Potential ist also vorhanden. 
Aber ein Blick auf die wirtschaftliche 
Realität zeigt etwas anderes. 

Alltagsgeschäft, so wird die Arbeit in 
den meisten Agenturen genannt, wenn 
es um die täglichen Projekte von loka-
len Unternehmen aus dem Mittelstand 
geht. Visitenkarten, Flyer, Briefpapier 
und Plakate – klar strukturiert, schnell, 
informativ, langweilig, lieblos.
Ja, in vielen deutschen Agenturen ist 
dies Alltag. Doch woran liegt das. Wer-
fen wir einen Blick über den Ocean, hier 
hört man immer wieder von Millionen-
kapagnen, selbst von Unternehmen, 
von denen man bisher in good, old Ger-
many bisher nie etwas gehört hat. 
In den USA ist Werbung komplett 
anders. Es wird wesentlich mehr in-
vestiert in diesen Bereich der Unter-
nehmensführung, aber es wird auch 
viel mehr experimentiert. Hier werden 
eben diese Konzepte, mit denen deut-
sche Kreative Wettbewerbe gewonnen 

haben, nicht nur begutäugt, sondern 
wirklich umgesetzt. Da ist nicht nur Hol-
lywood zu nennen. Selbst die Speisekar-
tenfl yer von Pizzerien und Schnellimbis-
sen sind hier einfach ansprechender. Und 
unterhält man sich mit einem Unterneh-
mer in den USA, endet jedes Gespräch 
mit dem Thema Werbung. 

Werbung hat hier einen wesentlich höhe-
ren Stellenwert. Und das mit Recht.Sieht 
man auf die Zahlen, steht der Gewinn di-
rekt proportional zum wervendeten Wer-
bebudget. 

In Deutschland hingegen muss erst der 
Gewinn stagnieren, bevor dann der Blick-
punkt auf die Werbung gerichtet wird. 
Dann ist es allerdings meistens zu spät. 

Was können wir daher unseren Kunden 
raten, was lernen wir aus diesen Fakten?

Werbung muss von Anfang an gut ge-
plant sein. Wer morgens mit einer Idee 
aufwacht, sollte nicht erwarten, dass er 
abends die Flyer hierfür in der Hand hält. 
Planen Sie für den kreativen Prozess aus-
reichend Zeit ein. Auch für eventuelle 

Korrekturläufe oder markttechnische 
Veränderungen. 

Denken Sie strategisch und optimie-
ren Sie so Ihr Werbebudget. Eine Wer-
bekampagne, die einschlägt wie eine 
Bombe wird lange im Gedächtnis blei-
ben. So können Sie Ihre Werbezyklen 
verlängern und haben für die einzelnen 
Projekte ein höheres Budget zur Verfü-
gung. 
Auch für Ihr Corporate Design könnte 
es sinnvoll sein, Werbeprojekte nicht 
nur für ein Projekt zu planen, sondern 
ein komplettes Jahresprogramm zu er-
stellen. So lassen sich zum Beispiel alle 
Grafi ken, Entwürfe und auch Drucksa-
chen zusammen erstellen, was im End-
e� ekt günstiger ist.

Weitere Informationen zum Thema
fi nden Sie unter folgenden Links:

http://www.horizont.net/aktuell/
agenturen/pages/protected/BBDO-
Kreativdirektor-Oliver-Handlos-Wa-
rum-US-Werbung-besser-ist-als-
deutsche_101939.html

''WARUM WERBUNG IN DEN USA 

MEHR ERZIELT ALS IN DEUTSCHLAND


